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Comment Geomatic Ingénierie

rivalise avec Google Maps

Informatique Face 3 la concurrence, la PME vaudoise prépare
son développement alémanique pour cette année encore
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puisqu'il permet de découvrir Uhistoire des lieux également, arcrives

«En janvier 2005, j'ai rencontré
les directeurs de la société Keyhole

1996 avec ses deux compéres
Jean-Frangois Henzelin et John Gi-
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Visite virtuelle d Yverdon-les-Bains. L'outil de Geomatic Ingénierie se veut convivial et instructif a la fois,

meérisé... I'an dernier seulement!

qui venait d’étre rachetée par rod-partialaretraite depuis. Du réseau de gaz...
Google i Londres. Cetle PME amé- «A I'époque, nous Ctions les & Swissgeo

ricaine comptait alors une quin-
zaine d'employés et cherchait un
partenaire curopéen pour se dé-
velopper. Les négociations ont
échoué avec nous etils ontracheté
une boite lucernoise.»

Lorsqu'il raconte comment le
futur Google Maps lui est passé
sous le ners, Thierry Pilel ne
sémeut guére. Cest pour lui une
anecdote parmi d'autres dans la
vie de Geomatic Ingénierie, la so-
ciété qu'il a fondée via «un mana-
gement buy out» i Epalinges en

trois mousquelaires de la géoma-
tiguew, se souvient 'ingénieur, un
milieu restreint en Suisse, qui ne
compte que quelques sociétés.
Son collégue Jean-Frangois Hen-
zelin et lui-méme restent action-
naires de la société dont s'est em-
parée Ringier {actionnaire du
Temps a hauteur de 44,7% ) ¢n 2005
via media swiss, Le premier projet
de la PME vaudoise? Informatiser
l'ensemble des plans réseaux du
canton de Genéve, Gaz, lectricité,
eau, etc., tout a été fini d'étre nu-

Dés le départ, outre les collecti-
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vités publiques etles sociétés éner-
gétiques, Geomatic a eu la convic-
tion qu'Internet serait le média de
diffusion des données cartogra-
phiques. En 1999, la société décro-
che un grand prix d'innovation
avec Swissgeo, le portail de consul-
tation des données géographi-
ques pour la Suisse visité quoti-
diennement par 8000 personnes.
Geomatic s'appuie sur le monde

de l'open source pour déployer sa
stratégie. Les premiéres solutions
mobiles voient le jour des 2002
puis la montée en puissance de
Google va changer la donne.

«Nous apprécions aujourd’hui
la liberté que nous avons, mais
pour faire face a cette concurrence
nouvelle, nous avons di travailler
sur la qualité des données», expli-
que le directeur. Dans ses bureaux
d’Epalinges, il montre en paralléle
deux plans de ville et nous expli-
que les différences, comme les
points d’intérét. «Vous voyez, 13, a
Oron-la-Ville, que le complexe
scolaire se trouve ici. Une préci-
sion possible grace a nos clients
initiaux, les communes et les offi-
ces du tourisme, qui nous fournis-
sent des informations trés poin-
tues», poursuit-il.

Clest pourquoi Geomatic Ingé-
nierie soigne ses clients histori-

ques, en leur offrant des services
toujours plus complets. Une régie
immobiliére peut étre intéressée a
avoir des données telles que la si-
tuation des pharmacies par rap-
port aux objets quelle souhaite
vendre. La question de la stratégie
future de Google, également con-
fronté a la question économique,
reste en suspens. «Peut-étre que
demain, ils trufferont leurs cartes
de publicités pour générer des re-

venus. Ce sera alors d notre avan-
tagen, estime Thierry Pilet.

Marché de 500 millions
Société d'ingénieurs reconnue,
qui compte 17 collaborateurs, la
PME vaudoise vient de mettre noir
sur blanc ses forces et ses faibles-
ses par rapport a ses concurrents
helvétiques, Novasys (également
basée dans le canton de Vaud) et
PTV, ainsi que Google. «Nous
avons de grosses lacunes en com-
munication et notre présence na-
tionale n'est pas bonne non plusy,
poursuit Thierry Pilet. Trop estam-
pillé romand, donc, et un déficit
marketing a combler pour capter
une plus grande part d'un marché
de la «géo information» estimé a
environ 500 millions de francs, se-
lon le rapport élaboré avec un
consultant alémanique. La plani-

Geolives.com, I'iTunes de la géographie

Si la Suisse s'avére un bon labora-
toire pour Geomatic Ingénierie, la
PME d’Epalinges a compris que,
avec des solutions innovantes - et
donc colteuses en termes de
développement, - il fallait capter
un plus large marché. Donc sortir
du pays. C'est pour cela qu'elle
s'est associée avec une société
belge pour créer au Luxembourg
Geolives, dont elle est I'actionnaire
majoritaire. Cet outil en ligne
permet aux amateurs de randon-
nées de créer leurs cartes sur

mesure sur leur ordinateur ou leur
portable. «Le principe? C'est
I'iTunes de la géographie. Vous
achetez des petits ou des grands
morceaux de cartey, explique
Thierry Pilet, directeur.

En une année d'existence, Geolives
compte 200000 membres a
travers I'Europe. Neuf pays, dont la
Suisse, sont actuellement disponi-
bles. L'Allemagne et I'Espagne
devraient a leur tour fournir les
droits cartographiques dans les
mois a venir. M.-L.C.

fication (espace, trafic, etc.) cons-
titue la plus grosse part du giteau
avec 160 millions de francs, suivie
de la catégorie loisirs et tourisme
avec 125 millions. M.-L. C.

D'ici 4 la fin de 'année, Geoma-
tic doit s’étendre en Suisse aléma-
nique.[étude doit encore préciser
la maniére. Via 'ouverture d’une
filiale ou via un achat, aucune pos-
sibilité n'est écartée. «Nous garde-
rons notre force de production en
Suisse romande, précise le patron,
mais nous devons également ac-
croitre les synergies avec le
groupe Ringier. Innover, Geoma-
tic sait le faire (lire deux solutions
en complément). Maintenant, elle
doit apprendre a se vendre.

Pour y parvenir, Thierry Pilet
sest retiré de la direction techni-
que depuis le début de l'année
pour passer a la stratégie, a la
commercialisation, et a la com-
munication. Pour gagner en visi-
bilité, I'entreprise s'occupera du
suivi du Tour de Romandie —elle a
présenté les cartes 3D des étapes
lors d'une conférence de presse
hier - et participera a Orbit,
grande foire de I'IT et de I'Internet
quisedérouleradu 12 au 15 maia
Zurich.

Argus Ref 34923849

Ausschnitt Seite 2/3

ARGUS@ ARGUS der Presse AS Ridigemstrasse |5 Posfach CHB02/ Zirich
‘ i h

el 044 388 87 Foe G244 388 87 01 LGOS



ARGUS©

MEDIENBEOBA

CHTUNG

1078760/ 861.1/51'364 mm2 / Farben: 3

Seite 18

LE TEMPS

1211 Genéve 11

Auflage 6x wochentlich 45'927

16.04.2009

Thevirtualcity.ch, la promotion par I'image

Yverdon, Morges ou Gruyéres ont
déja adopté la technologie de
Geomatic Ingénierie pour des
visites virtuelles. Grace a des
images panoramiques, le visiteur
peut se déplacer et glaner, au fil de
sa découverte, des renseigne-
ments précis sur le lieu. Une vitrine
pour attirer le «vrai» touriste en
d'autres termes. Des solutions
concurrentes existent, comme
Streetview. Les images sont actuel-
lement tournées et I'outil de Goo-
gle devrait étre disponible d'ici a

quelques mois pour les grandes
villes de Suisse. «Notre qualité est
bien meilleure», assure toutefois
Thierry Pilet. La PME développe
d'autres projets, comme Geneéve,
Montana ou la vallée de Joux, avec
des panoramas de haute qualité.
Dans ce modeéle, la publicité pour-
rait constituer des rentrées inté-
ressantes. Sur la place Pestalozzi a
Yverdon-les-Bains, par exemple,
on peut admirer Georges Clooney
en train de déguster son Nes-

presso. Pour de faux, donc. M.-L. C.
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