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Comment Geomatic Ingtnierie
rivalise avec Google Maps

Informatique Face ä la concurrence, la PME vaudoise prpare
son cIve1oppement a1manique pour cette anne encore

«En janvier 2005, j'ai rencontr
les diz'ecteurs de la socifl Keyhole
qui venait d'&re rachetc par
C;oogle ä Londres. Celle PME am&
ricaine comptait alois une quin-
zaine d'emp[oys et cherchait mi
partenaire curop&n pour se
velopper. Les n&goeiations ont
&hou avec nous et ils ont rachet
une botte lucernaise.»

Lorsqu'il raconte comment le
futur Googlc Maps lui est passe
sous lt nez, Therry Pilet ne
s'meut gu&e. Cest pour lul une
anecdote parmi dautres dans la
vic dc Geomatic lng&ier c, lii so-
ci& cu'il a fonde via «un inana-
gemcnt buy out" Epalinges tu

1996 avec ses deux compres
Jean-Franvois Henzelin etJohn Gi-
rod - parti ä la retraite depuis.

«A 1'5poque, nons 5tions les
trois mousquetaires dc la goma-
tique», se scuvient l'ing&deur, un
milieu restreint en Suisse, qui ne
compte quc quclqucs socifl&.
Son colRgue Jean-Franois Hen-
zeHn ei lui-mme restent action-
naires dc la soci&u5 ciont s'est cm-
par'e Ringier (actionnaire du
TernpsA hauteurde 44,7%)en 2005
via inedia swiss. Le prernier projet
dc la PJYIE vaudoise? Informatiser
l'ensemble des plans rseaux du
canton dc Genve. Gaz,lectricit,
tau, etc., wut a fini d'trc nu-
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m&-is.....an dernierseulement!

Du iteau dc gaz
ii Swissgeo

Ds lt cWpari, outre les collecil-
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vits publiques et les socits ner-
g&iques, Geomatic a eu la convic-
tion qu'Internet serait le mdia dc
diffusion des donnes cartogra-
phiques. En 1999, la socit dcro-
che un grand prix d'innovation
avec Swissgeo, le portail de consul-
tation des donn&s gographi-
ques pour la Suisse visite quoti-
diennement par 8000 personnes.
Geomatic s'appuie sur le monde
de Ipen source pour dployer sa
stratgie. Les premires solutions
mobiles voient le jour ds 2002
puis la monte en puissance de
Google va changer la donne.

«Nous apprkions aujourd'hui
la Iibert que nous avons, mais
pour faire face t cette concurrence
nouvelle, nous avons dü travailier
sur la quaiit des donnes», expli-
que le directeur. Dans ses bureaux
d'Epalinges, ii montre en para1iie
deux plans de ville et nous expli-
que les diffrences, comme les
points d'intrt. «Vous voyez, lä, ä
Oron-la-Ville, que le complexe
scolaire se trouve ici. Une pr&i-
sion possible grace nos clients
initiaux, les communes et les offi-
ces du tourisme, qui nous fournis-
sent des informations trs poin-
tues», poursuit-il.

C'est pourquoi Geomatic Ing&
nierie soigne ses clients histori-

Geolives.com, I'iTunes de la geographie
Si la Suisse s'av&e un bon labora-
toire pour Geomatic Ingnierie, la
PME d'Epalinges a compris que,
avec des solutions innovantes - et
donc coüteuses en termes de
dveloppement, - ii fallait capter
un plus large march. Donc sortir
du pays. C'est pour cela qu'elie
sest associe avec une socit
beIge pour crer au Luxembourg
Geolives, dont eile est l'actionnaire
majoritaire. Cet outil en ligne
permet aux amateurs de randon-
nes de crer leurs cartes sur

ques, en leur offrant des services
toujours plus complets. Une rgie
immobilire peut tre intresse ä
avoir des donnes teiles que la si-
tuation des pharmacies par rap-
port aux objets qu'eile souhaite
vendre. La question de la strategie
future de Google, galement con-
front ä la question &onomique,
reste en suspens. «Peut-tre que
demain, ils trufferont leurs cartes
de pubiicits pour gnrer des re-
venus. Ce sera alors t notre avan-
tage», estime Thierry Pilet.

March dc 500 mihions
Soci& d'ingnieurs reconnue,

qui compte 17 collaborateurs, la
PME vaudoise vient de mettre noir
sur bianc ses forces et ses faibles-
ses par rapport ses concurrents
helvtiques, Novasys (gaiement
bas& dans le canton de Vaud) et
PTV ainsi que Googie. »Nous
avons de grosses lacunes en com-
munication et notre prsence na-
tionale n'est pas bonne non plus»,
poursuit Thierry Pilet. Trop estam-
pille romand, donc, et un dficit
marketing combier pour capter
une plus grande part d'un march
de la »go information» estim
environ 500 millions de francs, se-
ion le rapport iabor avec un
consultant almanique. La plani-

mesure sur ieur ordinateur ou leur
portable. «Le principe? Cest
iiTunes de la gographie. Vous
achetez des petits ou des grands
morceaux de carte'>, expiique
Thierry Piiet, directeur.
En une anne d'existence, Geoiives
compte 200000 membres
travers 'Europe. Neuf pays, dont la
Suisse, sont actueilement disponi-
bies. L'Ailemagne et l'Espagne
devraient leur tour fournir ies
droits cartographiques dans ies
mois venir. M.-L.C.

fication (espace, trafic, etc.) cons-
titue la plus grosse part du gteau
avec 160 millions de francs, suivie
de la catgorie loisirs et tourisme
avec 125 millions. M.-L. C.

D'ici ä la fin de l'anne, Geoma-
tic doit s'&endre en Suisse alma-
nique. L'&ude doit encore pr&iser
la manire. Via i'ouverture d'une
filiale ou via un achat, aucune pos-
sibiiit n'est carte. »Nous garde-
rons notre force de production en
Suisse romande, prcise le patron,
mais nous devons galement ac-
croitre les synergies avec le
groupe Ringier. Innover, Geoma-
tic sait le faire (lire deux solutions
en complment). Maintenant, eile
doit apprendre se vendre.

Pour y parvenir, Thierry Pilet
s'est retir dc la direction techni-
que depuis le dbut dc i'anne
pour passer la strategie, la
commercialisation, et ä la com-
munication. Pour gagner en visi-
bilit, l'entreprise s'occupera du
suivi du Tour dc Romandie - eile a
prsent les cartes 3D des tapes
lors d'une conf&ence dc presse
hier - et participera ä Orbit,
grande foire dc i'IT et dc i'Internet
qui se droulera du 12 au 15mai
Zurich.
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Thevirtualcity.ch, la promotion par I'image
Yverdon, Morges ou Gruyres ont
dj adopt la technologie de
Geomatic Ingnierie pour des
visites virtuelles. Grace des
images panoramiques, le visiteur
peut se dpIacer et glaner, au fil de
sa d&ouverte, des renseigne-
ments prcis sur le heu. Une vitrine
pour attirer le «vrai» touriste en
d'autres termes. Des solutions
concurrentes existent, comme
Streetview. Les images sont actuel-
lement tournes et l'outil de Goo-
gle devrait tre disponible d'ici

quelques mois pour les grandes
vihles de Suisse. «Notre quaIit est
bien meilleure», assure toutefois
Thierry Pilet. La PME dveloppe
d'autres projets, comme Genve,
Montana ou ha vaIle de Joux, avec
des panoramas de haute quaIit.
Dans ce modle, la publicit pour-
rait constituer des rentres int-
ressantes. Sur la place Pestalozzi
Yverdon-hes-Bains, par exemple,
on peut admirer Georges Chooney
en train de dguster son Nes-
presso. Pour de faux, donc. M.-L. C.
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